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安心食品對於食材採購除結合在地食材、契作農場外，食材皆有其產銷履歷產品標章，提供顧客即時了解食物來源的管道，保障消費者的飲食安全，共同追求健康均衡的飲食觀念。

企業概述
安心食品服務股份有限公司(以下簡稱安心食品)自1990年由東元集團首度跨入餐飲業，引進日本MOS Food Services, Inc. 合資與技術合作在台設立，並於2011年12月15日正式於證券櫃檯買賣中心上櫃掛牌(股票代號：1259)，為台灣第一家上櫃的入速食業者。
安心食品建立完整且令消費者安心的食品產銷鏈，自食材源頭及監控管理，為業界率先開放「生產履歷」的先驅，自生產起開始的每一個環節進行把關，讓商品「食在安心、食在美味」。近年更積極於大陸、澳洲布局。在台灣已「米漢堡」從西方速食業競爭中脫穎而出，本於東方「食的文化」及「醫食同源」的理念，開發獨具東方口味的健康餐點。
案例描述
(1) 永續性綠色採購
為確保來源安心安全，安心食品先尋求理念相近，具有正確食安觀念的供應商合作，並優先採用具認證之食材(如CAS台灣優良農產品、GMP良好作業規範、GHP食品良好衛生規範、ISO22000&HACCP食品安全管理系統、TAP農產品產銷履歷等)，未來將新供應商之工廠認證納入ISO管理系統及內控制度中確實稽核評鑑。另外，除了食材採購，紙類包材優先採用符合Forest Stewardship Council( FSC，森林管理委員)國際認可產品責任標準之永續森林所生產的紙類產品。
(2) 三合一綠色採購策略
安心食品創造出與同業之間的差異化，在於落實「三合一綠色採購策略」。對食材的精選重點為：在地食材結合生產履歷和契作農場，並可於企業社會責任網頁中查詢當季使用本地蔬菜的生產履歷及相關資訊，並在店鋪前擺設小黑板隨時更新產地情報，即時與消費者進行溝通。
(3)主要食材產地來源
安心食品自2006年起即致力推動「農產品生產履歷」。2015年採購具有TAP產銷履歷農產品標章之農畜產品總金額62,290仟元，站農畜產品總採購金額之68.5%，另有佔年度總採購支出66.8%的食材來自台灣本地，以縮短食物里程。
