統一企業的社會責任使命及願景
第六條 等級：初級
資料來源：2009~2010年統一企業社會責任報告書
塑造優質文化與環境，提升社會大眾的生活品質，為消費者、員工夥伴及地球環境，展現最正面的影響力，一直是統一企業的努力目標與不變的承諾
企業概述
統一企業的主要業務為食品相關之製造加工及銷售。主要骨幹包括食糧群、速食群、乳飲群、綜合食品群、保健群及流通群等事業群公司；地理分布涵蓋台灣、中國大陸、越南、泰國、印尼、菲律賓等產銷據點；業種呈多元化發展，有飼料、麵粉、油脂等大宗物資，速食麵、麵包、乳品、茶、水、果汁、咖啡等各類非酒精飲料、冰品、冷凍調理食品、肉製品、醬品調味料、以及保健食品等等。
案例描述
身為亞洲地區最大的食品製造與零售集團之一，每天都有無數的消費者，使用統一企業所提供的產品與服務。我們的一舉一動具有廣泛的影響力，除了引領市場的發展與社會的進步外，更與社會大眾的生活及文化，存在著密切的互動關係。
也因此，透過創造美好生命價值的商品及服務，塑造優質文化與環境，提升社會大眾的生活品質，為消費者、員工夥伴及地球環境，展現最正面的影響力，一直是統一企業的努力目標與不變的承諾。

對消費者，傾聽聲音為創新求進的原動力；對供應商，積極要求其提供符合道德與法令標準之勞動環境；對員工，創造兼顧人權、安全與健康的職場環境，管理與提升供應商的道德與勞動環境條件；對社會，透過「千禧之愛健康基金會」，持續關心健康飲食，積極投入於「預防醫學」的社會教育；藉由「統一企業社會福利慈善事業基金會」及員工的力量，投入各項慈善業務；經由品牌參與贊助各項音樂、藝文、運動及環保公益活動，推廣社教，提高品牌的社會參與度。
