統一企業的社會責任行銷
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資料來源：2009~2010年統一企業社會責任報告書
統一企業規範所有的行銷活動，如品牌行銷、媒體廣告、消費者活動、甚至是公司網頁內容，都必須遵守五項原則
企業概述
統一企業的主要業務為食品相關之製造加工及銷售。主要骨幹包括食糧群、速食群、乳飲群、綜合食品群、保健群及流通群等事業群公司；地理分布涵蓋台灣、中國大陸、越南、泰國、印尼、菲律賓等產銷據點；業種呈多元化發展，有飼料、麵粉、油脂等大宗物資，速食麵、麵包、乳品、茶、水、果汁、咖啡等各類非酒精飲料、冰品、冷凍調理食品、肉製品、醬品調味料、以及保健食品等等。
案例描述
統一企業規範所有的行銷活動，如品牌行銷、媒體廣告、消費者活動、甚至是公司網頁內容，都必須遵守下列原則：
1.不得誇大及傳達不實的產品訊息
2.不得惡意攻擊競爭對手
3.不得有政治偏向、性別/種族歧視、詆毀宗教等
4.不得違反公共秩序及社會善良風俗
5.不得抄襲或惡意仿冒
目前新產品上市流程，我們都會透過標準作業規範進行整體檢視，並經不同權責單位逐一審核，以確保符合相關法令的要求。
我們期許以責任行銷的態度，發揮各品牌的影響力，傳遞給消費者「健康快樂」的企業形象，並導引社會正確的價值觀。
