裕隆汽車的回饋鄉親-三義與木雕
第二十八條　等級：領先
資料來源：2008年裕隆汽車永續報告書
創辦「裕隆木雕金質獎」，以具體的行動帶動三義文化之木雕潮流
企業概述
裕隆汽車製造股份有限公司(以下簡稱裕隆汽車)，於2003年正式由裕隆汽車有限公司分割重組成立，與裕隆日產汽車股份有限公司組成裕隆企業集團。裕隆汽車所建構的汽車事業以提供消費者移動的便利性做考量，同時提高客製化產品能力以及發展汽車週邊事業。裕隆汽車目前提供的車種品牌為：NISSAN、INFINITI、RENAULT、UD、CADILLAC、BUICK、OPEL。近年，裕隆汽車更結合傳統的AUTO(Automobile)加上台灣IT(Information Technology)優勢，以及未來的ET(Energy Technology)科技，發展全球第一部智慧電動車，以LUXGEN自主品牌，帶領台灣製造晉升到台灣創造，進一步達到行銷全球的夢想。

案例描述
裕隆汽車立足三義，對於在地文化有相當深刻的感受，且裕隆汽車是三義最具規模的經濟體，在社區貢獻方面，裕隆汽車對三義是全心貢獻的，以總體營造上盡一份心力，讓三義更多彩多姿！除了為三義地區帶來新的生機，也投注心力在地方的再造與發展。如三義地區的自然風景和人文特色的保存與創新，從1992年起就本著「文化均富2027藝術下鄉」的理念舉辦藝文季，這是國內第一個由民營企業定期主辦的藝文季。

1997年起將「裕隆藝文季」活動主題聚焦在推廣木雕文化，舉辦了「第一屆裕隆木雕金質獎」，迄今逾十年不曾間斷。時至今日，「裕隆木雕金質獎」不僅是國內唯一由民間企業所主辦的純木雕競賽，更是國內總獎金金額最高的木雕獎項，裕隆汽車執著推動本土藝術文化的用心與苦心實屬難能可貴。
透過木雕創作競賽、每年編印質感精美木雕藝術專刊、辦理木雕巡迴展、建置「裕隆網路木雕博物館」…等方式，盡力為木雕創作者塑造個人的品牌形象及其他邊際效益與附加價值。希望藉此打造出一個藝術平台，讓台灣的木雕藝術未來能與國際交流，並成為台灣最具代表性的藝術在國際舞台發光。

裕隆汽車並支持公開展出「裕隆木雕創新獎」，協助參賽作品跨向人群與國際，這也是裕隆汽車努力行銷木雕的重要項目之一。至今已在桃園國際機場、誠品信義店、外交部、裕隆行遍天下Auto Mall、義大利使館等展出，台灣木雕之美已直接獲得許多往返台灣與海外的國際人士迴響。
